BRANCHEN-NEWS

GFI-MARKETINGKOOPERATIONEN

Erneutes Rekordjahr fiir
Promotions und Samplmgs

ei den Marketingaktionen im freien

Einzelhandel konnte GFI bereits im
zweiten Jahr in Folge ein Rekordjahr ver-
zeichnen. Im Rahmen der Aktionen ist es
GFI gelungen, das Frischenetzwerk auf
400 Top-Standorte -von Wochenmérkten,
Markthallen und Fachgeschiften auszu-
bauen. Im Bereich Promotions wurde mit
den langjdhrigen internationalen Erzeu-
gern Zespri und Enza die Zusammenarbeit
ausgedehnt.

Zusitzlich zu den traditionellen, sechs-
wochigen Kiwi-Promotions hat Zespri
exklusiv filr GFI 1.000 spezielle PoS-Sets
produziert, um den Fachhandel und die

Zespri-Verkostung auf dem Wochenmarkt in Eutin.

Der GroBhandler Klaus Schuleit, hier auf dem Wochenmarkt
in Biinde bei einer Enza-Aktion fiir Jazz™-Apfel.

Wochenmirkte mit kundenbindenden
Werbemitteln zu férdern. Und fiir Enza
vermittelte GFlin diesem Jahr 100Werbeda-
men-Finsitze fiir den Jazz™-Apfel in ganz
Deutschland. Im Bereich Samplings gab
es mit Nordzucker verstirkt Produkt- und
Flyer-Samplings: insgesamt wurden 35.000
Packungen ,Sweet Family 1-2-3“ in den
Sorten , Fruchtaufstrich” und Rote Griitze"

- sowie 1,1 Mio Rezeptlyer fiir die Produkte

Erdbeeren, Heidelbeeren, Apfel und Kiirbis
iiber 220 Mérkte in Norddeutschland ver-
teilt. B

FRUCHTHANDEL 44/2014



