INTERVIEW MIT GFI-VORSTAND ANDREAS FOIDL
.Flr 2013 sind wir grundsatzlich optimistisch gestimmt*

Anlésslich der Fruit Logistica sprach das Fruchthandel Magazin mit GFI-Vorstand Andreas Foidl iiber die
aktuelle Situation bei den deutschen Frischemarkten, die zunehmenden Forderungen nach Nachhaltigkeit

und den Messeauftritt der GroBmarkte.

Fruchthandel-Magazin: Die Deutschen
Frischemadrkte haben sich in den letzten
Jahren sowohl inhaltlich als auch von der
Mitgliederbasis her breiter aufgestellt. Wel-
che Themen werden zukiinftig vorrangig
behandelt?

Andreas Foidl: Unser Verband GFI kann
aufein erfolgreiches Geschéftsjahr 2012 zu-
riickblicken. Die Arbeit war durch drei
Schwerpunkte gekennzeichnet: den Aus-
bau der Geschiftsbereiche, den internatio-
nalen Erfahrungsaustausch und die Gewin-
nung neuer Mitglieder. Fiir 2013 ist neben
der Intensivierung dieser Aufgaben die ver-
starkte Gewinnung neuer Kooperations-
partner in den Bereichen Promotions und
Samplings geplant. Damit schaffen wir wei-
tere Mehrwerte fiir unsere Mitglieder.
FH-Magazin: Wie sehen Sie die Frische-
markte im Vergleich zu den Frischezentren
anderer Lander aufgestellt? Inwiefern kon-
nen sie eine Vorbildfunktion tibernehmen,
wo gibt vielleicht noch Nachholbedarf?

ﬁ Andreas Foidl
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A. Foidl: Viele Mérkte in Europa befinden
sich im Umbruch, z.B. in Italien. Unsere
Mirkte in Deutschland nehmen aber auf-
grund der wirtschaftlichen Rahmenbedin-
gungen eine Sonderrolle ein. Dies liegt am
preisorientierten Konsumentenverhalten,
dem harten Verdrangungswettbewerb und
der damit verbundenen Konzentration
sowohl auf Anbieter- als auch auf der Be-
schaffungsseite. Diesen Be-
dingungen stellen wir uns aus
meiner Sicht erfolgreich. Ins-
besondere die Grofmaérkte
gehen mit neuen Handels-,
Kunden-, Logistik- und Nut-
zungskonzepten die zukiinftigen Heraus-
forderungen offensiv und innovativ an. Wir
sind weiterhin die marktwirtschaftlich
wiinschenswertesten Plattformen fiir Fri-
sche, Vielfalt und Qualitat.

Wo uns auf jeden Fall eine Vorbildfunk-
tion zugeschrieben wird, ist unsere Ver-
bandsarbeit. Wir gestalten den Wissens-
und Know-how-Transfer systematisch und
umfassend. Die Analysen und Auswertun-
gen bieten dem Frischemarkte-Netzwerk
einen hohen Managementnutzen. Da sich
der Erfahrungs- und Informationsaus-
tausch auf zukiinftige Kernfragen des Han-
dels mit Frischeprodukten konzentriert, hat
GFI auch im internationalen Bereich weiter
an Bedeutung gewonnen. Denn wir geben
dieses Wissen gerne an unsere Kolleginnen
und Kollegen in der ganzen Welt weiter. So
referieren unsere Mitglieder regelmaRig auf
den Konferenzen der WUWM (Weltunion
der GroBmarkte) zu aktuellen Themen. Sie
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sind gefragte Expertenin Lindern, in denen
GrolBmairkte noch am Anfang ihres Lebens-
zyklus stehen, z.B. in der russischen Fode-
ration und in Indien.

FH-Magazin: Energetisch nachhaltige
Losungen werden fiir die Frischemirkte
nicht nur aus Kostengriinden in den néchs-
ten Jahren eine zentrale Rolle spielen. Wie
wichtigist das Thema fiir GFI?

A.Foidl: Damit
sprechen Sie ein
wichtiges The-
ma unserer ak-
tuellen und zu-
kiinftigen Arbeit
sowohl bei GFI als auch bei den Mérkten
an. Auch hier profitieren wir vom internati-
onalen Erfahrungsaustausch. Im Mai 2012
fand auf Einladung der Berliner Gromarkt
GmbHnachsechsJahren erstmalswiederei-
ne WUWM-Konferenz in Deutschland statt.
Zum Thema ,Green Markets — A Profitable
Investment“ sicherten sich iiber 170 Dele-
gierteaus24 Landernwertvolle Perspektiven
und konkrete Losungen zum Thema Nach-
haltigkeit auf GroSmérkten. Unsere Kern-
aufgabe besteht darin, die Wettbewerbsfa-
higkeit unserer klein- und mittelstdndischen
Marktfirmen zu sichern. Handlungsbedarf
entsteht dort, wo GrofSmaérkte in die Jahre
gekommen sind. Auf vielen Mdrkten haben
Energieeffizienzmallnahmen zu besseren
Strukturen und Prozessen gefiihrt. Zwei Bei-
spiele: die Errichtung grofer Photovolta-
ikanlagen — auch fiir den Eigenverbrauch-
und Pilotanlagen zur Erzeugung regenera-
tiver Energien aus Biomasse direkt am Ort
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des Verbrauchs. Handlungsspielrdume er-
geben sich aus unserer Sichtim Rahmen der
Kommunikationsarbeit. Zum einen werden
iiber unsere Mérkte regionale Produkte oh-
ne Umwege und erntefrisch umgeschlagen.
Zum anderen ist die Logistik an den einzel-
nen Standorten konzentriert. Dies sind Vor-
teile, die wir stérker deutlich machen wer-
den.

FH-Magazin: Wie schétzen Sie generell
die Aussichten fiir den Obst- und Gemdise-
handel im Jahr 20132 Welches Fazit ziehen
Sie fiir 20122

A. Foidl: 2012 war sicherlich kein einfaches
Jahr. Einige Standorte melden noch dieletz-
ten Auswirkungen der EHEC-Krise, andere
Standorte melden bereits Belebungen. An
den meisten Standorten sind Umsatz und
Umschlagin etwa stabil geblieben. Insofern
kénnen wir zufrieden sein. Dies verdanken
wir der Leistungskraft unserer Marktfir-
men, die sich mit neuen Services insbeson-
dere im Gastrobereich den aktuellen Anfor-
derungen gestellt haben.

Fiir 2013 sind wir grundsitzlich opti-
mistisch gestimmt. Trotz der erwdhnten
schwierigen Wettbewerbsbedingungen wie
Preisdruck, Konzentration und Energieko-

Die Marheineke Markthalle ist in 2013 wieder Schauplatz
der GFI-Fructinale.

stensteigerungen ist ja das Konsumklima
weiterhin positiv. Die Verbraucher, die auf
Qualitdt und Regionalitdt setzen, werden
von uns glaubwiirdig bedient.
FH-Magazin: Das Motto des Messeauftritts
auf der Fruit Logistica 2013 lautet, Vielfalt in
Einheit‘. Wie wird das Motto mit Leben ge-
fulle?

A. Foidl: Der neue Messeauftritt spiegelt
die kontinuierliche Entwicklung unserer
Gemeinschaft wider. Alle drei Jahre ver-
bessern wir unser Messestandkonzept. Wir
verzichten zukiinftig auf die Einzelcounter
der Mitglieder und haben nun mit einem
grollen Info-Counter einen zentralen An-
laufpunkt fiir Messebesucher, die Informa-
tionen und Gesprache wiinschen. , Vielfalt
in Einheit“ist aus unserer Sicht die Konzen-
tration auf den Markenkern der Frische-
mérkte. Die einheitliche Darstellung sichert
die Wahrnehmung unserer Plattformen, als

bedeutende und moderne Frischezentren.
Wir sind Vielfalt ,,at its best“. Das Motto gilt
gleichermallen fiir alle — die GFI-Gemein-
schaft, die einzelnen Standorte der Mitglie-
der und die Marktfirmen.
FH-Magazin: Viele Branchenbeteiligte
haben die Fructinale im Jahr 2012 schmerz-
lich vermisst. Nun findet sie gliicklicher-
weise im Zweijahresturnus, also auch 2013,
wieder statt. Welche Themen werden im
Vordergrund stehen?
A. Foidl: Mit dem neuen Gemeinschafts-
Standkonzept auf der Fruit Logistica und
der 4. GFI-Fructinale startet das Jahr 2013
fulminant. Die Fructinale hat sich als er-
folgreiche Netzwerkveranstaltung etabliert.
Der Mix aus Unterhaltung, frischem Cate-
ring und ungewdhnlicher Location macht
unsere Veranstaltung so einzigartig. Das
Who-is-who der Branche trifft sich bei uns.
Netzwerken steht im Vordergrund. Deshalb
haben wir diesmal mehr Zeit fiir Begegnun-
gen und Gespréche geschaffen. Aber auch
viele kleinere Show-Acts sorgen fiir Unter-
haltung. Lassen Sie sich {iberraschen!
Frank Willhausen

GFI: Halle 21, Stand E-12
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4 * Reinhard Thiel
Von der Industrie- & Handelskammer
offentlich bestellter und vereidigter
Sachverstandiger flr Obst & Gemise
Zustdndig IHK Berlin

E-Mail: info@fruit-gms.de

R. Thiel Fruit- Q.M.

Sachverstandigenbiiro flir Obst & Gemtse in Berlin und Brandenburg_

Leistungslbersicht:

Sachverstandigengutachten
Qualitatssicherung LEH

Qualitatsmanagementsvsteme
Warenkunde - Works
Beratung fiir den
Fruchthandel

O & G Priifmittel

Besuchen Sie uns hier:

www.fruit-gms.de
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